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并以真诚之心围绕品牌价值观不断创新打造品牌壁垒。
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营销是有关价值的传播，客户旅程地图是企业传播思想的重要依据和工具，企业应

该考虑如何在不同的阶段和客户触点融入品牌思想，如需了解更加详细的内容，建

议参考SAILING MARKETING创始人TONY GU在2021年出版的《无品牌不营销》。
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品牌的塑造是您为您新的或是已有的业务能做的最重要的事情之一。

We articulate a purpose to give meaning and coherence to the work you do. Then we build a 
brand around that purpose that enables people to change themselves, their organizations, and 
society from the inside out!

SAILING MARKETING为你的事业阐明一个目标，为你所做的工作赋予意义和连贯性，然后围绕这个目标
建立一个品牌，使人们能够从内到外的让自己、我们的组织和客户，以及这个世界变得更加的美好！

去打造一个高效的品牌，并讲述您的故事吧！

一个扎实的品牌塑造流程能够将您的企业从市场
的小型参与者转变为成功的竞争者。

结 语

您为品牌塑造做出的努力有何进展？
我们很乐意倾听您的意见。

打造美好品牌 赢得全球尊重

520 Broadway, Santa Monica, CA 90401, USA

美国公司注册号：C4015754.

WWW.SAILINGMARKETING.US

B.A.D美好品牌创立者

结 语


